IMPRO - Festivalul National de Improvizatie, 2013 (editia I)
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O Festivalul Nationdl de Improvizatie

22 - 29 septermbrie , T eatrul de Cormedie

100 de improvizatori din Pucuresti , Targu Mures ,
Clyj , Craiova, lasi , T argoviste , Paia [Mare

www.improfest.ro

Organizator: Tam-Tam

Parteneri: Teatrul de Comedie, Jameson, Hotel Rizvan, Restaurant Cocosu Rosu, Bucovina, Ursus, Black-Jack, Kfea.ro,
Books Express, Improvisneyland

Parteneri Media: Radio Zu, Antena 2, Zile si Nopti, GetLokal, IQ Ads, Metropotam, Cooperativa Urbana, Ziarul Metropolis, Studentie.ro,
PostModern, Tataia, Vinsieu.ro, Club 99
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Editia I a Festivalului National de Improvizatie a realizat:

» reunirea tuturor trupelor de improvizatie din tara pentru prima data pe aceeasi scena, intr-un

spatiu clasic - Teatrul de Comedie, Sala Radu Beligan;

» un maraton de improvizatie: patru spectacole pe seara, workshop-uri,
All Stars Shows Tn Tnchidere;
» cresterea notorietatii fenomenului, familiarizarea unui public mai larg cu teatrul de improvizatie

si amploarea pe care a dobandit-o acesta Tn cei zece ani de prezenta in Romania;

» crearea unei comunitati a improvizatorilor romani, prin incurajarea activitatilor in comun:

intalniri la inceput si la final, workshop cu o noua forma de improvizatie, petreceri
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Au participat optsprezece trupe din Bucuresti, lasi, Craiova, Targoviste, Targu Mures, Cluj
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Tn deschiderea IMPRO am readus pe scena primii opt improvizatori din Romania,

care acum zece ani jucau Teatru Sport™* sub coordonarea lui Vlad Massaci, regizor de teatru.
*Teatru Sport, un meci de teatru improvizat intre doua echipe de actori, acompaniati de un muzician, si el improvizator. Arbitru? Publicul.

Despre teatru-sport o sa spun mai intii ca m-a facut sa ma reindrdagostesc de teatru. E vorba de un spectacol total, care inglobeaza dramatizarea, comedia,
muzica etc. - Marti.ro, Florin Poenaru, 25 februarie 2003

Cayi oameni au curaj sd iasd pe scend fard sa stie nimic? Improvizatorul ajunge sa adore aceastd stare de punct zero, de nimic, starea asta devine esenta
creatiei.
Vlad Massaci - sursa: http://www.artactmagazine.ro)

Capitani de echipa: Mihaela Sirbu (,,Tatal Fantoma”, ,,Toata lumea din familia noastra” — Premiul Gopo 2012, ,,Metabolism” etc.),

Catalin Neamtu (,,Serviciul Roman de Comedie”, ,,Spitalul de dementa™)
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http://www.artactmagazine.ro/

> Peste o sutd de improvizatori din toata tara, laolalta timp de sapte zile

» Peste 900 de persoane au dat Like paginii oficiale de Facebook; reach maxim al postarilor: 83.700
» Peste 5000 de accesari pe site-ul oficial al Festivalului

'MFKO

Festival Nabioral de Inpro A
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Campania de promovare

» Radio/ TV
Partenerul media Antena 2 a difuzat spotul de prezentare al Festivalului timp de doua saptimani
ntena

Alte aparitii la televiziune/radio:
- 24 septembrie la Neata cu Razvan si Dani (Antena 1), interventie de 10 minute,
ASCULTA - 28 septembrie la Jurnal neagsteptat (Europa FM), interviu de 25 de minute
| - 28 septembrie la Siesta de week-end (Radio Guerrilla), interventie de 5 minute
- 10 octombrie la Storymania (Radio Romania Cultural), reportaj de 20 de minute
- 13 octombrie la Duminica in familie (TVR1), interventie de 10 minute

HITURILE

Partenerul media Radio Zu a difuzat spotul de prezentare audio al Festivalului timp de doua saptamani (38 de difuzari)

» Outdoor / Indoor

A fost inclusa si o promovare outdoor prin materiale promotionale: roll-up-uri, video-promo, steag, reclame luminoase si cutout. Echipa de voluntari a
distribuit 3000 flyere A5, 100 afise A2, 1500 brosuri A6 (8 pagini).
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http://www.youtube.com/watch?v=PsPcOu_hdaI

» Online

Pe website-ul oficial, www.improfest.ro, si pe pagina de Facebook oficiala, www.facebook.com/improfest.ro, au fost

generate informatii despre fenomenul teatrului de improvizatie, informatii despre fiecare trupa participantd si despre

AL BE SR — ac.:tiv.itétile prezentate, continqt foto si Vid§o original, programul detaliat al Festival.ului, pache.tele de beneficii pentru

i - diferitele abonamente. Pe pagina ,,Parteneri”, fiecare sponsor si fiecare partener media S-a regasit cu cate un banner, de
diferite dimensiuni, cu link catre pagina acestuia si logo-ul respectiv.

Partenerii media au fost:

JAMESON
1 Jameson.Romania

cooperativa

L\i' 3 4 \ef o ~ X ¥ Post = % o ta.
s 9(Ptlokal.ro studentie{@ € mewoporom- £ ATA Modern.ro Zismmtetropolis..

c 2
HOTEL RAZVAN o] ﬁ - o 4
OTEL : wsts TRERER © antena IQads nsiev 201 K/@)“
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€OCOSU ROSU X .:?’
> @ Campania de promovare a fost completata si de continutul editorial cuprins in cele 3 comunicate oficiale emise Tnainte de

inceperea evenimentului, care au fost preluate, in total, de 75 de site-uri. Iata cateva ecouri din presa online:

Jinfriguratii au fost rapid incalziti de generatiile de magicieni ai glumei de joben, vesnic de garda si indreptati citre scopul nobil de a produce o crampi
serioasa de ras. "Sunt buni, bai, nene, sunt buni!", se auzeau susotelile criticii de serviciu, care delibereaza la minut, onest si cinstit.” — www.libertatea.ro

,,Ce Tmi place la un show de improvizatie? Faptul ca nimic nu este regizat, nu exista dialoguri repetate, iar jocul actoricesc, dramatizarea si muzica sunt
practic cuprinse intr-un tot unitar.” — Anca Duma, blogger (www.ancaduma.ro)

,,De cand n-ai mai izbucnit in hohote de ras, cu gura pana dupa urechi? De cand nu te-au mai durut falcile de la atata ras? Eu am resetat contorul aseara,
la Festivalul National de Improvizatie. Profitati de Improfest, de actorii de impro, veniti sa radeti cat mai mult.” — Mihai Auras, blogger (www.aurasmihai.ro)
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http://www.improfest.ro/
http://www.facebook.com/improfest.ro
http://www.libertatea.ro/
http://www.ancaduma.ro/
http://improfest.ro/
http://www.aurasmihai.ro/

Evenimente conexe

In afara de cele 18 spectacole de improvizatie, prin intermediul cirora spectatorii au putut cunoaste respectivele trupe, 'IMPRO a mai oferit publicului:

» Proiectia DVD-ului ,, Trust Us, this is All Made Up”, un spectacol improvizat de David Pasquesi si TJ Jagodowski, cei mai apreciati improvizatori
americani ai momentului, urmat de o sesiune de Q&A prin Skype
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Ce s-a intamplat dupa?

La o lund dupa incheierea primei editii MPRO — Festivalul National de Improvizatie, la cererea improvizatorilor,

s-a format 'MPRO Studio, un atelier de antrenament in improvizatie, sdptamanal, la care pot participa improvizatori din toate trupele.

Improvizatia fiind ca un sport, nu se poate spune ca se fac ,,repetitii”, ¢i ,,antrenamente”, pentru a pastra vii si a perfecta aptitudini precum spontaneitatea,

cooperarea cu partenerul de scend, expresia scenica eficienta etc.
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Ce se va intampla la editia a doua?
IMPRO 2014 va avea o alta structura fata de prima editie, incluzand conceptul de ,,meciuri” intre echipe, dar si producand concepte creative noi.

lata cateva idei principale pentru editia de anul viitor:

» Mai multe locatii: daca anul acesta am profitat din plin de scena Salii Mari a Teatrului de Comedie, in 2014 vor fi incluse,
in cadrul ,,Preliminariilor !MPRO 2014, si locatiile specifice improvizatiei, cluburi si pub-uri.
Se va face o preselectie de maxim 16 trupe, pe criterii de experienta si profesionalism,
care apoi vor juca 8 meciuri in tot atatea locatii informale, prin tragere la sorti. Urmeaza o structurd clasicd de campionat,

cu sferturi de finald, semifinale, pentru ca Marea Finala sa fie evenimentul ce deschide Festivalul propriuzis.

» Durata mai lunga: ,,Preliminariile” vor dura intre 5 si 10 zile, iar apoi Festivalul propriu-zis inca 10 zile.
Tn deschiderea Festivalului vom avea, dupa Marea Finala, primul spectacol de improvizatie long-form (piese intr-un act improvizate in totalitate),
condus de regizorul Radu Dragomirescu, jucat de o echipa mixta de improvizatori, care deja se antreneazd saptamanal.

De asemenea vom organiza un Amateurs’ Night, o seara de improvizatie in care vor urca pe scend amatori, intr-un format unic in Romania

» Participare internationala: vor fi invitati traineri straini, care sa conceapd, impreuna cu improvizatorii romani, formate noi pentru Finala Festivalului.
Cele doua mari teme de lucru vor fi: improvizatia muzicald si lucrul cu obiectul imaginar (pantomima).

De luni pana joi vor avea loc aceste workshop-uri, iar in al doilea week-end al Festivalului se vor juca noile formate mentionate mai sus.

> Tnincheierea Festivalului va avea loc un spectacol special, un format ce necesita prezenta pe sceni a unei celebrititi, a unui regizor-coordonator, si a

unei echipe de actori pregatita pentru orice surpriza ar avea invitatul special

> Diversificarea publicului: prin accesarea pub-urilor si cafenelelor vor fi integrate segmente diferite de spectatori, care apoi vor veni, alaturi de fanii
deja stabiliti ai fenomenului de improvizatie, la Teatrul de Comedie. De asemenea, intre cele doua weekenduri de spectacole, publicul larg va putea

participa la un workshop de improvizatie de patru zile, condus de traineri romani, profesionisti.
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Ce avem nevoie?

Categorii de cheltuieli necesare:

- onorarii artisti

- onorarii traineri straini

- onorarii pentru echipa tehnica

- onorarii pentru echipa organizatorica

- transport, cazare si diurna pentru artistii din afara Bucurestiului si pentru trainerii straini

- materiale si activitafi promotionale

Buget total estimat: 45.000 EUR

Pachete de sponsorizare: O parte din necesarul Festivalului poate fi acoperit prin sponsorizari in produse si servicii, insd exista i o parte care
necesitd sponsoriziri in bani. Indiferent in care categorie se incadreazi sprijinul oferit de compania dvs., acesta va fi la fel de valoros pentru noi. In functie de
nivelul contributiei, vom alcatui impreuna pachetul de beneficii cel mai potrivit brand-ului respectiv.
Tata cateva din aceste beneficii:
> tiparituri: afise, flyere, brosuri-program, roll-up-uri, bannere, invitatii, badge-uri etc.
plasme amplasate in foaierul Teatrului de Comedie, pe care vor rula clipuri relevante
afisaj in statiile de metrou si/sau de autobuz din centrul Bucurestiului
parteneriate media care vor prelua machetele si comunicatele noastre de presa, aparitii TV-radio
social media (Facebook)
activari in locatiile de desfasurare ale Festivalului (Teatrul de Comedie, pub-uri, cafenele)
branding integrat in anumite momente din spectacole
premii oferite Tn numele sponsorului

VV VYV VYV VYV
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Va invitam sa ne sprijiniti Tn buna organizare si derulare a !MPRO 2014. Multumim.

ASOCIATIA TAM-TAM

Scopul nostru este de a sustine ramura independentd a teatrului bucurestean, prin producerea de spectacole, organizarea de cursuri si
diseminarea de informatii.

PROIECTE TAM-TAM:

» colector — obiecte cu istorie personala, un happening (iunie-iulie 2009, Gradina Capitol)
Finantare: AFCN Parteneri: Street Delivery, Facultatea de Filozofie

» Domnisoara Iulia de August Strindberg (sept 2009 — martie 2011, Teatrul de Comedie)
Finantare: AFCN Sponsori: Loteria Nationala, Kosarom, Anamnesis Research, AD Consulting

*  Emigrantii de Slavomir Mrozek (feb 2011 — prezent, Club LaScena)
Selectat Tn Festivalul National de Teatru 2011; Partener: Institutul Polonez

* Un Cuplu Ciudat de Neil Simon (oct. 2011 — prezent, Teatrul de Comedie)
Sponsorizare: Ballantine’s (Pernod Ricard Romania), Rocchetta

» Teatru Forum in cadrul Arta pentru Viata (oct 2012, Institutul de Cardiologie ,,C.C. Iliescu’)
Sponsor: Servier Pharma

e Indispensabilii de Carl Sternheim (aprilie 2013 — prezent, Teatrul Constantin Tanase, Teatrul Nottara)
Sponsorizare: Fundraising Party cu donatii

MONICA ANASTASE, Presedinte
monica.anastase@gmail.com
0765.330.429/0721.376.712
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